Dansk dagligvaregrossist "Gar til
makronerne” — Hvilken viden kan man
forvente hos forbrugerne!

= Makroner - Mandler eller ingen mandler !

First Class Danevang
Private Label Private Label
Med Mandler Med Aroma
14,95 kr./150 g. 7,95 kr./250 g.

99,67 kr./1.000 g. 31,80 kr./1.000 g.

 Er forbrugerne vildledt ?
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Er der plads til innovation |
fadevareindustrien ?

Kan det officielle Danmark nogensinde fa
Implementeret anvendelige retningslinier ?

Er forbrugerne passive slagte lam eller teenkende
personer ?

Hvordan adskiller vi de producenter der udfordre
systemet og praver at flytte graenser for at veere
innovative fra dem der ger det for at vildlede ?

Behgver vildledning at vaere pa emballagen ?
Er det nemmere at vildlede hvis man er stor ?




 Hvad betyder dette maerke ?

Stats-
kontrollere

okologisk




@) Stats-

— kontrollere
okologisk

Det rade @-maerke er et dansk kontrolmaerke. @-maerket
forteeller, at det er de danske myndigheder, der fgrer
kontrol med de garde og virksomheder, der sidste har
forarbejdet, pakket eller maerket de gkologiske fadevarer

m.v. (fra Fadevarestyrelsens hjemmeside)

Ve|leder eller vildleder maerket os ?




Spin eller fair snak !

* Viskal fortseette med at samarbejde og respektere
hinandens roller og veere opmaerksomme!

» Vare produceres for at seelges
» Emballagen er en del af markedsfaringen

> Billeder, stemninger, farver etc. pa emballagen er
en del af produktet

» Der skal vaere plads til innovation og mulighed
for at afprgve graenser




Falgende har vi brugt i en hverve kampagne for at
tiltreekke unge mennesker til vor organisationer
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Tak for opmaerksomheden




